
WHITEPAPER

In deze whitepaper vind je alles wat je moet weten over GEO:
wat het is, hoe je het aanpakt en waarom je er nú mee moet
starten. Sticky Marketing helpt je daar graag bij! 

AI zoekt...
maar vindt hij jou ook?

geo 

https://www.stickymarketing.nl/


Je website bestaat. 
Maar ziet AI hem wel? 
AI verandert hoe mensen zoeken. Vroeger stelden ze hun vragen
aan Google. Eén vraag, tien blauwe links. Klikken maar. Maar nu is
er een grote verschuiving en stellen klanten hun vragen gewoon
aan AI. Het grote verschil? Je krijgt geen blauwe linkjes meer,
maar nu slechts één antwoord. En als jij niet in dat antwoord
voorkomt, dan besta je niet voor die persoon. Punt. 

GEO maakt het verschil tussen gevonden worden of onzichtbaar
blijven. En daarom is het belangrijk om daar nu mee te starten!
Deze whitepaper is alvast een goed begin. We leggen uit wat
GEO is, waarom het belangrijker is dan je denkt, hoe je het aanpakt
en hoe wij je daarbij kunnen helpen.

Inhoud
1.Wat is GEO?
2.Waarom dit dit juist nu zo belangrijk is 
3.Zo pak je GEO aan: de vier pijlers
4.Veelgemaakte fouten (en hoe je ze voorkomt)
5.Snelle check: hoe sta jij er nu voor? 
6.Aan de slag! Wij regelen het voor je

 

"Bij AI krijg je geen lijst van tien resultaten meer. 
Je krijgt één an twoord. De vraag is: ben jij dat an twoord

of één van je concurrenten?"
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Wat is GEO? 
GEO staat voor Generative Engine Optimization. In gewone taal:
ervoor zorgen dat AI-tools jou vinden, begrijpen en noemen.

Dat klinkt misschien als iets voor grote bedrijven met een heel
marketingteam. Maar het begint gewoon bij jouw website. Bij de
teksten die erop staan. Bij hoe duidelijk jij aangeeft wat je doet,
voor wie en waarom dat relevant is. 

Wat is het verschil met SEO? 
SEO ken je waarschijnlijk al. Goed scoren in Google, de juiste
keywoorden gebruiken, linkjes verzamelen en sterke techniek. Dat
blijft belangrijk, want zonder goede SEO-basis kom je bij AI niet
eens in beeld. 

Maar GEO gaat een stap verder dan dat. Bij Google krijg je een lijst
met tien resultaten en kiest de gebruiker zelf. Bij AI krijg je één
antwoord. En dat antwoord is gebaseerd op wie AI het meest
betrouwbaar, relevant en duidelijk vindt.

 

“AI kiest niet wie het mooiste website heeft.
 AI kiest wie het duidelijkste an twoord geeft”
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AI stelt zichzelf drie vragen over jouw website:
1. Snap ik wat dit bedrijf doet en voor wie?
2. Kan ik deze bron vertrouwen?
3. Is dit het beste antwoord op de vraag die gesteld wordt?

De meeste websites zakken op minstens één van die drie punten.
De meest voorkomende oorzaak? De website is opgebouwd uit
eigen perspectief en niet vanuit de vragen van de klant.

Waarom AI anders kijkt dan Google?
Google kijkt sterk naar technische signalen: hoeveel links, hoe snel
laadt je site, welke zoekwoorden staan erin? AI kijkt naar iets
anders.
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Waarom dit juist nu zo
belangrijk is
Misschien denk je: ik wacht nog even, maar als je slim bent ga je er
zo snel mogelijk mee aan de slag. De manier waarop mensen zoeken
verandert razendsnel. 

AI-tools worden massaal gebruikt: alleen ChatGPT heeft al
ongeveer 900 miljoen wekelijkse gebruikers en dat aantal groeit
nog steeds. Tegelijkertijd verandert Google mee. Steeds vaker krijg
je bovenaan geen lijst met links meer, maar direct een AI-
gegenereerd antwoord.

Meer dan 60% van alle zoekopdrachten eindigt inmiddels zonder
klik. Je stelt een vraag en krijgt meteen een hapklaar antwoord. Het
gevolg? Minder verkeer naar sites, tenzij jij genoemd wordt in dat
ene antwoord. En dat is precies waarom GEO zo belangrijk is. 

 “Honderden miljoenen mensen stellen wekelijks hun vragen
aan AI. De vraag is: ben jij het an twoord?”
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Zo pak je GEO aan: de vier pijlers
GEO is geen trucje. Wie dat belooft, verkoopt onzin. Het is een
combinatie van vier pijlers die bepalen of AI jou vindt, begrijpt en
vertrouwt.

 

1. Wees scherp in wie je bent en voor wie
Vaagheid is de vijand van AI-zichtbaarheid. Als je “voor
iedereen” bent, dan ben je voor AI niemand. Zeg duidelijk wat je
doet, voor wie en waarom jij de beste keuze bent. Hoe concreter,
hoe sneller AI jou als antwoord gebruikt. 

2. Beantwoord vragen (Meteen!)
AI kiest voor content die direct en duidelijk antwoord geeft. Niet
de mooiste tekst wint, maar de meest bruikbare. Denk in vragen
van je klant en beantwoord ze direct. Geen lange intro’s, geen vaag
gedoe. Gewoon: vraag → antwoord. Werk met heldere koppen,
FAQ’s en inhoud waar iemand écht iets aan heeft.

3. Zorg dat de techniek klopt
Zorg dat je techniek klopt Je kunt nog zo’n goede tekst hebben,
maar als je site traag of onduidelijk is, haakt AI af. Dus zorg voor: 

➳ Een duidelijke structuur (bijvoorbeeld met een schema markup)
➳ Snelle laadtijd (onder de 2 seconden is de norm)
➳ Een sterke mobiele versie. Als je mobiele site slecht werkt,
scoort de rest ook minder.
➳ Actuele content: een website die jaren niet is bijgewerkt, ziet
AI als onbetrouwbaar. Blijf up-to-date. 
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4. Laat zien dat anderen je vertrouwen
Online reputatie is belangrijk. AI kijkt niet alleen naar jouw
website. Het kijkt ook naar wat het internet over jou zegt.
Reviews, vermeldingen, LinkedIn, alles telt mee. Zorg voor bewijs
dat jij geen mooie praatjes hebt, maar echt levert. Want zonder
vertrouwen, geen plek in het antwoord.

 
Dit klinkt misschien als veel werk. Maar het is precies waar wij
voor zijn. Jij hoeft het niet zelf uit te vogelen.
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Veelgemaakte fouten (en hoe je
ze voorkomt)
We zien het keer op keer. En eerlijk: het zijn begrijpelijke fouten.
Maar ze kosten je wel zichtbaarheid.

1. Je website gaat over jou in plaats van over je klant
Gevolg: AI slaat je over.
Fix: herschrijf je homepage vanuit de vraag van je klant. Wat
zoekt hij? Wat wil hij weten? Begin dáár.

2. Je denkt dat GEO eenmalig werk is
Gevolg: je zakt weer weg na een tijdje.
Fix: GEO is een doorlopende aanpak. Actuele content en
consistente zichtbaarheid zijn het signaal dat AI vertrouwen
geeft.

3. Je gelooft in snelle trucjes
Gevolg: je verspilt tijd en geld.
Fix: er bestaat geen magische knop. Kwaliteit, structuur en
autoriteit winnen het altijd van shortcuts.

4. Je denkt dat je website genoeg is
Gevolg: je mist de helft van het verhaal.
Fix: reviews, vermeldingen en zichtbaarheid buiten je website
tellen net zo hard. AI kijkt verder dan jouw eigen domein.
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Snelle check: hoe sta jij er nu
voor? 
Vink af wat al geregeld is. De open punten zijn je actieplan.

 
Mijn website legt concreet uit wat ik doe, voor wie en wat dat oplevert

Ik schrijf content vanuit de vragen van mijn doelgroep

Mijn positionering is scherp: ik heb een duidelijke en specifieke doelgroep

Ik heb een FAQ-sectie met antwoorden op echte klantvragen

Mijn website heeft schema markup (LocalBusiness, FAQPage, Service, etc.)

Mijn website laadt snel en werkt goed op mobiel

Mijn Google Business-profiel is volledig, actueel en consistent

Ik heb minimaal 10 recente, authentieke Google-reviews

Ik ben actief op LinkedIn met inhoud die mijn expertise laat zien

Ik publiceer minimaal 2 keer per maand nieuwe content op mijn website

Mijn bedrijfsgegevens zijn op alle externe platforms exact gelijk

Ik word vermeld op externe websites, vakblogs of andere betrouwbare bronnen
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Aan de slag! Wij regelen het
voor je
Je weet nu wat GEO is en waarom je er iets mee moet. Mooi. Tijd
voor actie. Maar eerlijk: je to-do list is waarschijnlijk al lang
genoeg. Precies daarom hoef je het niet alleen te doen. Wij pakken
het voor je op!

Geen ellenlange trajecten, geen rapporten die in een la verdwijnen.
Wij zoomen eerst uit om de juiste strategie te bepalen. En daarna?
Gewoon aan de slag: hands-on, concreet en met één doel: jouw
website gevonden krijgen door AI. 

Wat we voor je doen:
➳ GEO-audit: we kijken hoe zichtbaar je nu bent in AI-tools en
waar de kansen liggen.
➳ Positionering: we scherpen samen aan wie je bent, voor wie
en met welk resultaat.
➳ Content: we schrijven teksten die werken voor zowel mensen
als AI, in de tone of voice die past bij jouw bedrijf. 
➳ Technische optimalisatie: schema markup, laadsnelheid,
mobiele performance. Wij regelen het. 
➳ Autoriteitsopbouw: structurele zichtbaarheid buiten je
website, van reviews tot vermeldingen.
➳ Monitoring: we meten, leren en sturen bij. Elke maand een stap
beter.
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Waarom Sticky?
➳ We hebben al meer dan 120 bedrijven geholpen met
zichtbaarheid en groei, van grote webshops tot lokale
dienstverleners. 
➳ We combineren strategie met uitvoering. Geen half werk, geen
vage adviezen. Wij doen het gewoon. 
➳ We zijn eerlijk en direct. Als iets niet werkt, zeggen we dat.
➳ We barsten van de energie en willen écht impact maken. 

Kun je onze hulp gebruiken? Neem contact met ons op. Wij regelen
de rest. 

 

www.stickymarketing.nl

Sticky Marketing
Kerkstraat 30A
1404 HJ Bussum

We maken graag kennis!

+31 35 20 14 794
info@stickymarketing.nl

Lotte Schram
Founder
+31 6 23 98 42 77
lotte@stickymarketing.nl

Meike ten Feld Kroese
 Founder
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Amber Mulder
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